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📍 Werk statt be richt: Loka le Goog le Ads im B2C
4ads.de/lokale-google-ads

Stich wor te: Loka le Goog le Ads; Goog le Ads How To

1.

So pro fi tie ren klei ne Unter neh men durch loka le Goog le Ads Kam pa gnen

Ange nommen, Ihr Un ter neh men sitzt in Wei den und heißt "Mar ki six". Sie ver kau fen

und mon tie ren Mar ki sen, Rol los, Lamel len vor hän ge, Plis sees und Jalou sien. Aktu ell wol -

len Sie eine Werbe aktion nur für Mar ksien spe ziell für Kun den aus Wei den und nächs ter

Umge bung star ten. Das ist ohne Wei te res mög lich:

Wich tig: Geziel te Anzei gen-Aus rich tung

Sie wol len gezielt Kun den aus Wei den und nächs ter Umge bung errei chen. Und sie wol len

nicht nur eine Mar ki se ver kau fen, son dern auch die Mon ta ge. Dar aus folgt: Wenn Sie

nicht unnö tig Geld ver bren nen wol len, soll ihre Anzei ge nur Kun den aus Wei den ange -

zeigt wer den, und nur denen, die ein Kom plett pa ket incl. Mon ta ge wol len.

Aber wie errei chen Sie so jeman den? Und wie sor gen Sie dafür, dass weni ger inter es san te

Kun den ihre Anzei ge gar nicht erst zu sehen bekom men?

"Das geht nicht!" sagen Sie? Das geht doch. Und wie das geht! Goog le Wer bung hat

jede Men ge Stell schrau ben, mit denen Sie Ihre Wer bung punkt ge nau die

rich ti gen Per so nen erreicht.

Kon kret:

Ihre Anzei ge wird nur dann erschei nen, wenn jemand in Wei den selbst oder im Umkreis

von einem Kilo me ter rund um Wei den nach "Mar ki se kau fen", "Gelenk arm mar ki se kau -

fen", "elek tri sche Mar ki se kau fen", oder "Kas set ten mar ki se kau fen" sucht.

Ihre Such an zei ge wird nicht erschei nen, wenn je mand nach "Mar ki sen bei Ebay" oder

"gebrauch te Mar ki sen" oder "Mar ki sen bei Ama zon" sucht. Denn Per so nen, die eine sol -

che Such an fra ge ein ge ben, sind meist "Sel ber ma cher" und mon tie ren die Mar ki se in

Eigen re gie. Sie wol len jedoch auch an der Mar ki sen-Mon ta ge ver die nen, und klam mern

des halb die "Sel ber ma cher" von der Anzei gen schal tung aus.

Das hört sich kom pli ziert an, doch es ist nur Wer be-Hand werk:

SO geht das: Wie Max Mus ter mann Ihr Ange bot fin det

Max Mus ter mann aus Wei den macht Nägel mit Köp fen. In die sem Jahr soll end lich die

Mar ki se für die Gar ten ter ras se ange schafft wer den, die sich die Fami lie schon so lan ge

wünscht. Um sich einen Über blick zu ver schaf fen, goo gelt er nach "Mar ki se kau fen". Doch

https://4ads.de/lokale-google-ads/
https://4ads.de/4ads-know-how-lokale-google-ads/
https://4ads.de/4ads-know-how-google-ads-anleitungen/
http://amazon.manfred-engel.de/
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sein Ergeb nis ist ernüch ternd. Die ers ten drei Ergeb nis se auf Goog le sahen so aus: Es gab

einen Anbie ter aus Trier, einen aus der Münch ner Kan te, und einen aus Dort mund.

Nicht ein Anbie ter aus der Umge bung. Doch das ist ihm wich tig.

Denn: Was ist, wenn er einen die ser drei Anbie ter beauf tragt, und es hin ter -

her ein Pro blem gibt? Wie kann er einen Betrieb "grei fen", der ein paar hun dert Kilo -

me ter ent fernt sitzt? Ein Anbie ter aus der Regi on wäre ihm deut lich lie ber. Auch des halb,

weil die Mar ki se fach ge recht mon tiert wer den soll. Einen Anbie ter auch nur aus Mün chen

(geschwei ge denn: Trier) anfah ren zu las sen, ist kaum wirt schaft lich oder sinn voll. Abge -

se hen davon, dass wei ter ent fern te Händ ler die Mon ta ge oft gar nicht mit anbie ten.

Doch jetzt fin det Mus ter mann Ihre Goog le-Anzei ge:

Anzei ge · markisix.de/weiden ⭐⭐⭐⭐⭐ ✆ 0961 mar ki six

Mar ki six - die Mar ki sen-Pro fis 1a Qua li tät, Bera tung, Ser vice

Mar ki six bie tet: Unse re Mar ki sen sind hoch wer tig ver ar bei tet und pas sen sich per fekt

Ihren Bedürf nis sen an. Auf maß bei Ihnen vor Ort (gra tis). Ver bind li ches Fest preis-Ange -

bot. Fach ge rech te Mon ta ge.

Leis tun gen: Auf maß vor Ort kos ten los, Ange bot mit Fest preis, Mon ta ge zum Wunsch -

ter min, 1a Qua li tät, fai re Prei se!

Über Mar ki six

Wir sind die Pro fis für Sicht und Son nen schutz und für 1a Qua li tät!

Unser Ser vice 2023

Wir bera ten Sie vor Ort und nen nen den ver bind li chen Preis.

Unse re Pro duk te

Mar ki sen, Rol los, Plis sees, u.v.m. 1a Qua li tät. Mon ta ge nach Maß.

Schnäpp chen-Tage

27% Rabatt - Bestel len Sie bis zum 23.2.2023 Ihre Wunsch-Mar ki se!

Max Mus ter mann ist glück lich. Ein re gio na ler An bie ter, und dann auch noch ganz

oben in der Goog le-Suche. Dann ist der be stimmt gut, kom bi niert er. Die Kun den ge ben

Ih nen tat säch lich ei nen Ver trau ens bo nus, wenn sie Sie ganz oben in den Er geb nis sen fin -

den. Auch wenn das im kon kre ten Fall da ran liegt, weil ihre An zei ge nur dann er scheint,

wenn je mand aus Wei den nach "Mar ki se kau fen" goo gelt. Ein Am ber ger sieht die se An -

zei ge nicht, und ein Nürn ber ger eben falls nicht.

Ach tung: Es han delt sich in der Abbil dung oben um kei ne "ech te Anzei ge", son dern

um eine von mir getex te te, fik ti ve Bei spiel-Anzei ge für das erfun de ne Unter neh men "Mar -

ki six". Die Anzei ge könn te jedoch tat säch lich für einen Mar ki sen-Anbie ter genau so auf
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Goog le erschei nen.

Mehr Anzei gen aus der Wer be-Werk statt:  Falls Sie Anzei gen aus ande ren Bran chen

lesen möch ten, dann kli cken Sie bit te auf den roten But ton:

Max Mus ter mann ist an Ihrem Ange bot inter es siert, denn aus Ihrer Anzei ge geht her vor,

dass "Mar ki six" in Wei den sitzt, und dass Sie jede Men ge Ser vice zu bie ten haben. Mus -

ter manns Inter es se ist geweckt.

Das Mar ki six-Ange bot klingt inter es sant, denkt Mus ter mann, und klickt auf

Ihre Anzei ge.

Sie zah len für die sen Klick - je nach Tages zeit, Konkur renz situa tion und diver sen ande ren

Fak to ren - zwi schen 1,- und 2,- Euro an Goog le. Als Gegen leis tung für die Klick kosten

gewin nen Sie einen poten ziel len Kun den. Denn der Klick auf die Mar ki six-Anzei ge führt

Muster mann zur Web sei te Ihrer Fir ma.

Mus ter mann kann Sie auch di rekt an ru fen. In der An zei ge ist auch die Te le fon num mer

Ih res Un ter neh mens an ge ge ben. Wenn Mus ter mann am PC sitzt, und die Ruf nu mmer

aus der An zei ge in sein Te le fon ein tippt, dann zah len Sie da für kei nen Cent an

Goog le.

Aus nah me: Wenn jemand die Anzei ge auf sei nem Smart phone sieht, und dort auf die

Tele fon num mer in der Anzei ge klickt, dann kommt über die Anzei ge eine direk te Tele -

fon ver bin dung mit Ihnen zustan de, und Goog le berech net Ihnen den nor ma len Klick -

preis.

Mus ter mann hat auf Ih re An zei ge ge klickt und ist auf Ihre Web seite ge langt.

 
Ihre Web seite ist gut vor be rei tet. Sie ha ben an sprechen de Bil der von Ih ren Mar kisen, und

es gibt auch Bil der von Ihrem Mon ta ge team bei der Arbeit. Max Muster mann ge winnt ei -

nen gu ten Ein druck.

Dadurch haben Sie die ers te Hür de zum Ver kaufs ab schluss erfolg reich genom men.

Jetzt geht es dar um, dass Mus ter mann Sie per sön lich kon tak tiert. Dafür gibt es auf der

Mar ki six-Web sei te gut sicht bar eine Tele fon num mer. Die se Num mer lan det

nicht auf einem Anruf be ant wor ter oder bei einem Call-Cen ter, son dern bei Ihnen im

Betrieb. Bei jeman dem, der sich aus kennt und der Max Mus ter mann über zeu gen kann,

einen Bera tungs ter min aus zu ma chen.

Außer dem gibt es ein Kon takt for mu lar auf Ihrer Sei te, damit Ihnen Mus ter mann oder

Mus ter frau eine Nach richt schi cken kann, oder einen Pro spekt bei Ihnen abfor dern kann.

http://google-bilder.manfred-engel.de/
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Zusätz lich haben Sie auf Ihrer Web sei te eine Anfahrts be schrei bung und die aktu el len Öff -

nungs zei ten ein ge bun den, damit Max Mus ter mann weiß, wann er sei ne Gat tin mit einem

Besuch bei Ihnen über ra schen kann. Wich tig: Wenn Ihre Sei te gut vor be rei tet ist,

dann steigt die Chan ce, dass Mus ter mann Ihr Kun de wird.

Das gro ße Plus: Wie Goog le Ihnen bei Ihrer Kal ku la ti on hilft

Wo ande re Wer bung meist auf hört, fängt Goog le Wer bung erst rich tig an. Denn Goog le

lie fert Ihnen mit jedem Klick Daten für Ihre Kal ku la ti on. Nach kur zer Zeit wis sen Sie:

"Wenn 20, 30 oder 50 Leu te auf mei ne Anzei ge geklickt haben, dann gewin ne ich einen

Kun den." Dadurch wird im ers ten Schritt Ihre Wer be-Akti on kal ku lier bar. Dann kön -

nen Sie sogar noch wei ter rech nen: "Ich muss X Euro in Online-Wer bung inves tie -

ren, um einen Neu kun den zu gewin nen." Die sen Wert set zen Sie ins Ver hält nis zu Ihrer

Span ne.

Anwen dungs-Bei spiel: Wenn Sie für Mar ki sen und für Rol los wer ben, und Sie sehen,

dass bei bei den Wer be ak tio nen die Kos ten pro Neu kun de gleich hoch sind, dann könn ten

Sie einen Teil des "Rol lo-Bud gets" abzie hen und statt des sen für Mar ki sen ver wen den.

Denn an einer Mar ki se ver die nen Sie unterm Strich deut lich mehr als an einem Rol lo.

Eine der art dif fe ren zier te Betrach tungs wei se ist - abge se hen von Ver tre ter-Wer -

bung - bei kei nem ande ren Wer be weg mög lich.

Sie sehen, was aus Ihrem Wer be bud get wird, und kön nen Prei se und Kos ten

genau steu ern. Sie sehen, ob Ihre Wer be ak ti on ren ta bel ist. Sie sehen, ob Sie Ihre Ver -

kaufs prei se anpas sen, oder ob Sie Ihre Wer be kos ten redu zie ren soll ten.

The ma "Wer be kos ten redu zie ren": Sie kön nen bei Goog le ein stel len, dass Sie nicht

1 bis 2 Euro, son dern z.B. maxi mal nur 80 Cent pro Klick zah len wol len. Dann wird Ihre

Anzei ge bei Goog le wei ter unten ein ge blen det. Außer dem ist Ihre Anzei ge dann klei ner.

Als Fol ge davon kli cken weni ger Inter es sen ten auf Ihre Anzei ge, Sie bekom men weni ger

Besu cher auf Ihrer Web sei te und ver kau fen auch weni ger. Aber: Die Wer be kos ten pro

ver kauf ter Mar ki se redu zie ren sich, und das kommt Ihrer Span ne zugu te.
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Neben der Bra chi al me tho de "Klick kos ten sen ken" gibt es noch eine gan ze Rei he von

ande ren Stell schrau ben, mit denen Sie Ihre regio na le Wer be-Akti on opti mal auf Ihren

Unter neh mens er folg anpas sen kön nen. "Zu teu er" wird eine sol che Wer be ak ti on höchs -

tens im Ein zel fall, und das wird anhand der Aus wer tun gen sehr schnell ersicht lich. Das

heißt: Ihr "Test-Bud get" für die sen Wer be weg bleibt in jedem Fall über schau bar.

2.

Wie Sie mit Goog le Wer bung in Ihrer Regi on durch star ten

Regio na le Goog le-Wer bung ist Hand werk. Und auch die ses Hand werk will gelernt sein.

Wer be-Hand werk bei Goog le besteht aus zwei Dis zi pli nen:

1. Sie gie ßen Ihre Wer be-Idee in Goog le-Anzei gen. Mit der rich ti gen Kun den-Anspra -

che und mit zug kräf ti gen Begrif fen. Ori en tie ren sich dabei an den von goog le vor ge -

ge be nen Richt li ni en. Goog le prüft (teils maschi nell, teils durch Mit ar bei ter) jede

Anzei ge. Und wenn die se nicht den Richt li ni en ent spricht, wird Goog le sie nicht ver -

öf fent li chen.

2. Sie steu ern die Wer be ak ti on so, dass nur Ihre Ziel per so nen ange spro chen wer den.

Die fol gen den Vor ga ben soll ten Sie unbe dingt ein stel len bzw. an Ihre Wer be-Idee

anpas sen: Key words, Pla ce ments, Sozio de mo gra phie der Ziel per so nen, loka le Aus -

rich tung, Aus rich tung auf Gerä te, Aus rich tung nach Uhr zeit und Wochen tag, Bid -

ding-Stra te gie.

Gut zu wis sen:

 
Goog le Ads erfor dert Ein ar bei tungs zeit. Für Anre gun gen und Hil fe stel lun gen emp feh len

wir mei nen kos ten lo sen News let ter. Dort erhal ten Sie regel mä ßig auch Arbeits an lei tun -

gen, die Sie in Ihrer täg li chen Arbeit mit Goog le Ads ver wen den kön nen. Inklu si ve Hin -

wei se, nach wel chen Kri te ri en Sie Ihren Goog le Ads - Dienst leis ter aus wäh len

soll ten:

Wor an sie gute Goog le Ads - Dienst leis ter erken nen

1. Sie wol len kei ne KFZ-Werk statt, die Ihnen eine Rech nung über nicht erbrach te

Leis tun gen schreibt.

 
Eben so wol len Sie kei nen Goog le Ads Dienst leis ter, der fürs Nichts tun kas siert. Das

kommt häu fi ger vor, als Sie den ken.

2. Sie wol len kei ne KFZ-Werk statt, die den Wisch was ser-Behäl ter mit Öl auf füllt.

 
Genau so gern ver zich ten Sie auf Goog le Ads Dienst leis ter, die Ihre Kam pa gnen ver -

schlimm bes sern.

3. Auch bei kom pe ten ten Anbie tern gibt es Qua li täts un ter schie de.

Für jedes Wer be ziel gibt es eine spe zi el le Her an ge hens wei se. Bevor Sie einen Dienst leis ter

mit der Betreu ung Ihrer Goog le-Kam pa gnen beauf tra gen, fra gen Sie sich:

https://4ads.de/faq-was-unternehmen-ueber-google-ads-wissen-wollen/
https://4ads.de/google-ads-newsletter/
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"Ver steht der Dienst leis ter mei ne Idee?

Oder kann er nur aufs Knöpf chen drü cken und lie fert Stan gen wa re statt maß ge schnei -

der ter, indi vi du el ler Lösun gen?"

Die Tücke bei regio na ler Goog le Wer bung steckt im Detail:

Goog le bie tet vie le Tools an, um die Arbeit mit Goog le Ads zu erleich tern. Doch Sie soll ten

genau wis sen, wie man die se Tools je nach Situa ti on bedient. Es ist also nötig, dass sie

sich ein gesun des Grund wis sen über Goog le-Ads-Wer bung aneig nen, damit Ihnen Ihr

Gegen über nicht das Blaue vom Him mel her un ter er zäh len kann. (Und Him mels blau hat

die Ober pfalz ja reich lich.) In der KFZ-Werk statt rich tet ein falsch ein ge stell ter Dreh mo -

ment schlüs sel gro ßen Scha den an. Bei Goog le kos tet ein falsch ein ge stell tes Tool bares

Geld.

3 kniff li ge Bei spie le aus der Goog le - Pra xis

Bei spiel Nr. 1 aus der Goog le-Pra xis:

Ab einem bes timm ten Wer be bud get kön nen Sie bei Goog le so ge nann te "Smart Cam -

paigns" schal ten. Bei die sen "Smart Cam paigns" schrei ben Sie eine An zei ge, und ge ben

einen Bet rag an, den Sie nur dann an Goog le zah len, wenn z.B. jemand auf Ihrer Web sei te

das Kon takt for mu lar aus füllt, oder wenn z.B. jemand über Ihre spe zi el le Goog le-Tele fon -

num mer bei Ihnen anruft. Den Rest erle digt Goog le voll au to ma tisch, ohne dass Sie etwas

tun müs sen.

So zumin dest lau tet Goo gles Ver spre chen:

Ori gi nal-Zitat Goog le:

"Unter neh mer rich ten inner halb von weni gen Minu ten ihre Kam pa gne ein, indem sie

einen Anzei gen text schrei ben, ihr Bud get fest le gen und ihr Pro dukt oder ihre Dienst leis -

tung aus wäh len. Sie defi nie ren ihre per sön li chen Per for mance-Zie le, sei en es Anru fe,

Web sei ten- oder Laden be su che. Die Tech no lo gie über nimmt ab die sem Zeit punkt die

Arbeit und beginnt damit, geeig ne te Such wort grup pen für das wer ben de Unter neh men

zu bestim men. Auch die Ver wal tung der Anzei gen in Goog le Ads erfolgt auto ma tisch.

ML (maschi nel les Ler nen) opti miert die Kam pa gne und passt Ziel grup pen, Anzei gen

und Ange bots stra te gien an, um die bes ten Ergeb nis se inner halb des vor ge ge be nen Bud -

gets zu erzie len." (Zitat von Kim Spal ding, Lei te rin Pro dukt ma nage ment bei Goog le)

⚠ Die ses ver lo cken de Ange bot hat einen Haken: Goo gles "maschi nel les Ler nen"

iden ti fi ziert und mar kiert die bestehen den Kun den, und spricht haupt säch lich die

Bestands kun den immer wie der mit Anzei gen an. Vor der grün dig sind "Smart Cam paigns"

bei Web sei ten mit hohem Bestands kun den an teil ren ta bel. Doch wenn Sie genau hin -

schau en, dann erken nen Sie, dass es viel güns ti ge re Metho den gibt, um Bestands kun den

anzu spre chen. Die ses Goog le-Ange bot ist für die Neu kun den ge win nung ziem lich unin ter -

es sant, weil Sie ja größ ten teils für Kon tak te bezah len, die sie schon haben.

Bei spiel Nr. 2 aus der Goog le-Pra xis:

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/insights/blog/smart-campaigns-google-ads-kombiniert-anzeigen-mit-machine-learning/
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Sie ver kau fen ein Pro dukt, das sowohl für Pri vat kun den wie auch für Gewer be kun den

inter es sant ist. Ihr Ange bot rich tet sich jedoch aus schließ lich an Gewer be kun -

den.

Gelingt es Ihnen, mit Ihren Goog le-Anzei gen mög lichst nur Gewer be trei ben de anzu -

spre chen?

Oder: Sie wis sen, dass Ihr Pro dukt für vie le Alters grup pen inter es sant ist. Ihre Ver kaufs -

da ten zei gen jedoch, dass nur die Alters grup pe der über 45jährigen tat säch lich kauft.

Her aus for de rung Nr. 1: Gelingt es Ihnen, mit Ihren Goog le-Anzei gen mög lichst nur

die pro fi ta blen Alters grup pen anzu spre chen?

Her aus for de rung Nr. 2: Gelingt es Ihnen, mit Ihren Wer be-Aktio nen auch die ande -

ren (bis lang nicht pro fi ta blen) Alters grup pen zum Kauf zu bewe gen?

In all die sen Fäl len ist es sehr wich tig, dass Sie das Pro fil Ihrer Ziel grup pe bis ins Detail

ken nen. Und die Unter schie de zu ande ren mög li chen Ziel grup pen, die Sie mit der aktu el -

len Kam pa gne nicht anspre chen wol len.

Bei spiel Nr. 3 aus der Goog le-Pra xis:

Sie wol len Ihr Pro dukt oder Ihre Dienst leis tung nur in einem klei nen Gebiet anbie ten. In

den Ein stel lun gen Ihrer Goog le Ads – Kam pa gne haben Sie fest ge legt, dass Ihre Anzei gen

nur im Umkreis von 2 km um Ihren Fir men-Stand ort geschal tet wer den. Doch Sie stel len

fest, dass bis zu 50 Pro zent der Klicks von außer halb kom men, teil wei se sogar aus ande -

ren Län dern / Kon ti nen ten. Ken nen Sie die Vor ge hens wei se, mit der Sie sol che

Streu ver lus te unter bin den?

Sie sehen: Beim Goog le Wer be-Hand werk gibt es vie les zu beach ten. Unsach ge mä ße

Arbeit führt zu schwar zen Löchern, in denen Ihr Wer be bud get ver schwin det.

3.

Loka le Goog le Ads in Best form: 76 Pro zent mehr Kun den!

Bei unse rer Arbeit geht es immer dar um, Ihr Wer be ziel zu errei chen oder sogar zu über -

tref fen. Die von Goog le gelie fer ten Zah len sind dabei eine ver läss li che Basis, um Ihr Wer -

be bud get mög lichst effi zi ent ein zu set zen.

Am Anfang sind zwei Din ge wich tig:

Zum einen möch ten wir die Stär ken Ihres Unter neh mens und Ihrer Ange bo te ken nen ler -

nen.

Und zum ande ren wol len wir so viel wie mög lich über Ihre Kun den erfah ren: Wie es um

ihr Ein kom men, ihre Kauf kraft bestellt ist. Wie und was sie reden, schrei ben, lesen. Wie

alt sie sind, wel cher Fami li en stand, Haus halts grö ße. Wel che Bil dung, wel cher Schul ab -

schluss. Ob es bestimm te Per sön lich keits merk ma le gibt oder bestimm te Prä fe ren zen.

Wel che Medi en sie nut zen. Nach wel chen Kri te ri en sie ein kau fen: Mar ken wahl, Mar ken -

https://4ads.de/76-prozent-mehr-kunden-durch-lokale-google-ads/
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treue, Preis be wusst sein, Laden wahl, Ein kaufs wert, Ein kaufs häu fig keit. (Ger ne hel fen wir

Ihnen dabei, die se Infor ma tio nen zu gewin nen, falls sie ihnen noch nicht voll stän dig

bekannt sind.)

Die se Infor ma tio nen sind die Grund la ge für zug kräf ti ge Anzei gen. Außer dem ent steht

dar aus eine prä zi se Such be griffs-Lis te. Die Such be grif fe wer den in Goog le Ads imple men -

tiert und immer dann, wenn jemand einen die ser Such be grif fe auf Goog le ein gibt,

erscheint Ihre Wer be an zei ge.

Sobald ver läss li che Daten vor lie gen, ver fei nern wir Ihre Wer be kam pa gne, und zwar unter

ande rem durch:

Ziel grup pen ana ly se und Aus rich tung auf bestimm te Ziel grup pen

Aus rich tung auf bestimm te Alters grup pen und/ oder Geschlech ter

Aus rich tung nach Ein kom mens grup pen

Regio na le Aus rich tung mit bis zu 1 km Genau ig keit (z.B. 1 km rund um mei ne

Adres se Am Fran zo sen gra ben 13 in 92533 Wern berg-Köblitz)

Aus rich tung nach Gerä ten (PCs, Lap tops, Tablets, Smart phones)

Aus rich tung auf bestimm te Uhr zei ten und Wochen ta ge (z.B. Schal tung aus schließ -

lich am Sams tag vor mit tag zwi schen 8 und 12 Uhr, oder auch Schal tung an allen

Wochen ta gen zwi schen 17 und 23 Uhr, oder auch Schal tung nur Werk tags zwi schen

12 und 14 Uhr etc.)

Aus rich tung durch "aus schlie ßen de Key words". Zum Bei spiel könn te "kos ten los" ein

"aus schlie ßen des Key word" sein, wenn Sie Finanz be ra tung in Amberg anbie ten.

Die ses aus schlie ßen de Key word bewirkt fol gen des: Ihre Anzei ge erscheint, wenn

jemand nach "Finanz be ra tung in Amberg" sucht. Aber sie erscheint nicht, wenn

jemand nach "kos ten lo se Finanz be ra tung in Amberg" sucht.

Jede Ver fei ne rung wird getes tet. Wir prü fen anhand der Daten, ob sich durch die

jewei li ge Ver fei ne rung Ihr Wer be er folg ver grö ßert. Nur wenn sich Ihr Wer be er folg

durch die Ver fei ne rung ver grö ßert, bleibt sie bestehen, und die nächs te Ver fei ne -

rung wird getes tet.

Eine Goog le Wer be kam pa gne ist anfangs eine "Bau stel le". Es gibt in den ers ten Mona ten

immer etwas zu tun. Je mehr Daten ma te ri al zur Ver fü gung steht, des to mehr Mög lich kei -

ten und Stell schrau ben gibt es, um Ihre Wer be kam pa gne zu ver fei nern. Nach eini gen

Mona ten ist in der Regel eine hohe Effi zi enz erreicht. An die Stel le der Inno va tio nen tritt

nun die Kam pa gnen pfle ge. Even tu ell haben Sie neue (zum Bei spiel sai so na le) Ange bo te,

Aktio nen und/ oder neue Ziel grup pen. Oder es gilt, auf die Wer be kam pa gne eines Kon -

kur ren ten zu reagie ren. Dazu gibt es noch drei- bis vier mal jähr lich tech ni sche Ände run -

gen am Goog le Wer be sys tem, an die wir ihre Kam pa gne anpas sen, damit sie wei ter hin

funk tio niert. Fort lau fen de Pfle ge Ihrer Goog le-Kam pa gnen ist aus fol gen den

Grün den wich tig:

Neue Goog le Ads Tech ni ken erfor dern Hand lung, sonst sinkt der Opti mie rungs fak -

tor Ihrer Kam pa gne.

https://4ads.de/google-ads-zielgruppenmarketing/
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Neue Wett be wer ber tre ten auf den Plan. Dar auf reagie ren wir mit einer Über prü -

fung und ggfs. Anpas sung ihrer Gebo te.

Sie haben neue Ange bo te und bra chen dafür neue Anzei gen.

Aus der Ana ly se Ihrer Kam pa gnen ergibt sich Ände rungs be darf.

Sie wol len neue Märk te erschlie ßen.

Sie möch ten Ihr Wer be bud get ändern.

Sie möch ten neue Wer be-Ansät ze tes ten.

Sie wol len neue Ziel grup pen erschlie ßen.

Sie wol len Goog le Ads mit Ihren ande ren Wer be we gen ver zah nen.

Nur wenn alle oben genann ten Punk te berück sich tigt und sorg fäl tig umge setzt wur den,

wird Ihre Goog le-Wer bung maxi mal erfolg reich sein. Genau das ist unser Ziel, und genau

das bestimmt die Art und Wei se, wie wir für Sie arbei ten.

 

 


